
Impacts des prévisions météo sur les entreprises touristiques 
Les prévisions météo ont un impact négatif sur le chiffre d’affaires de 2
entreprises sur 3. L’annulation d’activités touristiques nuit aux opérations
et compromet leur rentabilité.
49 % des entreprises doivent diminuer le nombre d’employés la veille ou
le jour même à cause d’un achalandage différent de celui qui était prévu.

Ça va être un hiver avec pas
beaucoup de neige, n’achetez vos
passes de ski cette année.

Les prévisions indiquent un hiver
avec des accumulations de neige
variables.

Froid ou vortex polaire. Une période de froid est prévue.

Tempête du siècle. Un épisode hivernal marquant.

Il va faire froid cette fin de
semaine; c’est une température
pour le cocooning.

Les températures seront de -XX
degrés cette fin de semaine,
habillez-vous chaudement!

Les conditions seront
désastreuses.

Les conditions routières ne seront
peut-être pas optimales, prudence
et lave-glace!

Pourquoi?
Les bulletins météo influencent directement les décisions des touristes.
Les mots ont du pouvoir. La façon dont la météo est présentée peut
influencer le comportement des Québécois et Québécoises, notamment
lorsqu’ils peuvent prendre la décision d’annuler leurs sorties au
restaurant, leurs escapades en région ou leurs visites d’attraits
touristiques.
Cet outil vise à soutenir une couverture rigoureuse, utile et responsable,
de la météo, sans compromettre l’exactitude journalistique. 
La neige et le froid sont souvent perçu négativement. Cependant, pour
certaines activités et certaines personnes, ce sont d’excellentes
nouvelles.

Le mauvais temps s’installe.
Les conditions hivernales
s’installent pour les prochains
jours.

      À PROSCRIRE :
EXPRESSIONS SUBJECTIVES

Guide pratique pour comprendre les icônes météo
40 % de probabilité, pleuvra ou pleuvra pas ?

Refroidissement éolien : l'indice du pire scénario
Comment les prévisions et avertissements météo

sont-ils produits?

Pour en savoir plus sur le fonctionnement
des prévisions météo :

Contact : 
Maxime Roy, Vice-Président Affaires publiques et communications
mroy@alliancetouristique.com 581 989-6037

      ANGLE PROPOSÉ :
RESTEZ FACTUEL ET NUANCÉ

Les Québécois et Québécoises adorent consulter la météo!
Les prévisions météorologiques sont régulièrement consultées pour organiser
la vie quotidienne et mieux anticiper les répercussions sur les loisirs, la vie
sociale et les déplacements. 

53 % de la population québécoise se renseignent sur les prévisions
météorologiques au moins une fois par jour; 
91 % les consultent avant de s’adonner à un loisir ou un divertissement; 
72 % ont déjà modifié leurs plans en raison des prévisions.

https://www.meteomedia.com/fr/nouvelles/meteo/previsions/test-guide-pratique-pour-comprendre-les-icones-meteo
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