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Léger a été mandaté par I’Alliance de I'industrie touristique du Québec afin de
réaliser une mesure de I'impact des feux de forét qui sévissent actuellement sur
le territoire canadien, sur les intentions de vacances des citoyens américains.

Mesurer les intentions de modification ou d'annulation des voyages prévus au
Québec par les résidents américains.

Un sondage Omniweb US auprés d’un échantillon de 1 000 répondants.
Les répondants ont été sélectionnés aléatoirement via le panel web de Léger.
A titre indicatif, la marge d’erreur maximale d’un échantillon probabiliste de
1 000 répondants est de +/- 3,1%, 19 fois sur 20.

Résidents des Etats-Unis agés de 18 ans et plus.

En anglais.

La collecte de données de I'étude a été effectuée du 14 au 16 juillet 2023.

Les résultats totaux ont été pondérés I'age, le sexe, le lieu de résidence,
I’ethnicité et le nombre de personnes dans le ménage (source : United States
Census Bureau).
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NOTES AUX LECTEURS

ARRONDISSEMENT

Les données présentées ont été arrondies.
Par conséquent, il est possible que les
totaux different légérement de 100%.

DIFFERENCES SIGNIFICATIVES

Les résultats présentant des différences
significatives et pertinentes sont indiqués
dans une zone de texte a c6té de la
présentation des résultats globaux.

Les données en gras vert signalent une
proportion significativement supérieure
a celle des autres répondants. A l'inverse,
les données en gras rouge signalent une
proportion significativement inférieure
a celle des autres répondants.



IMPACT DES FEUX DE FORET SUR LES INTENTIONS DE VACANCES

Q1. Les feux de forét des derniéres semaines au Canada auront-ils un impact sur vos vacances d’ici la fin de I'année 2023? SI OUI, veuillez indiquer le principal impact.

Sélectionnez la réponse correspondant le plus a votre situation.
Base : Tous les répondants (n=1 000)

Oui, j'ai annulé un voyage prévu au Canada I 1%

Oui, j’ai annulé un voyage prévu ailleurs dans le monde I 1%

|

TOTAL ANNULATION :
3%
|

Oui, j’ai modifié la destination d’un voyage au Canada pour une autre 29%,
destination en Amérique du Nord °

Oui, j’ai modifié la destination d’un voyage au Canada pour une destination 1%
ailleurs dans le monde o

\

TOTAL MODIFICATION
DESTINATION : 4%

|

Oui, j’ai modifié les dates d’un voyage prévu au Canada I 2%

Oui, j’ai modifié les dates d’un voyage prévu ailleurs dans le monde I 1%

\

TOTAL MODIFICATION
DATES : 3%

|

Je n’ai pas encore pris de décision concernant mes vacances d’ici la fin de 'année

Non, je prendrai mes vacances au moment et a I'endroit prévu au Canada l 3%

8%

Non, je prendrai mes vacances au moment et a 'endroit prévu ailleurs dans le o
20%
monde o
79%
Non, je ne comptais pas prendre de vacances cette année _ 56%

Je préfere ne pas répondre 4%
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TOTAL
IMPACT

9% |

Proportion d’IMPACT plus élevée chez :

Les ménages comprenant des enfants
mineurs (24%);

Les 30-39 ans (21%);

Ceux ayant un revenu familial de
100K $SUS ou plus (15%);

Ceux qui résident en zone urbaine
(15%);

Les hommes (13%).

TOTAL
AUCUN IMPACT
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IMPACT DES FEUX DE FORET SUR LES VOYAGES PREVUS AU QUEBEC

Q2. Ce voyage que vous avez-annulé ou modifié était-il prévu dans la province de Québec ?
Base : Les répondants qui ont annulé ou modifié un voyage prévu au Canada (n=60)

H Oui

4 2 (y B Non, il s'agissait d'une autre destination

Je ne sais pas / Je préfére ne pas
répondre




PROFIL DES REPONDANTS DE ETUDE

n= 1000

SEXE
Homme 48%
Femme 52%

At
18-29 ans 19%
30-39ans 18%
40-49 ans 16%
50-64 ans 25%
65 ans et plus 22%
Oui 25%
Non 72%

[REGON
Nord-Est 18%
Midwest 21%
Sud 38%
Ouest 23%

n= 1000
Moins de 35K $ US 28%
35-50K $ US 13%
50-100K $ US 32%
100K $ US et plus 19%
Urbain 30%
Banlieue 48%
Rural 22%
Secondaire ou moins 35%
Collégiale ou plus 63%

Note : Pour chacune des catégories de profil, le complément a 100% correspond aux mentions « Ne sait pas », « Ne s’applique pas » et « Refus ».
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NOTRE ENGAGEMENT QUALITE

canadien (CRIC), I'association officielle de I'industrie des études de marché,
des sondages et de l'intelligence marketing.

. CANADIAN RESEARCH Léger est membre du Conseil de recherche et d’intelligence marketing
cric e

Q«ORL% Léger est membre d’ESOMAR (European Society for Opinion and Market
g Research), l'association mondiale des professionnels des enquétes

\SOMAj d’opinion et des études marketing. A ce titre, Léger s’engage a appliquer le
code international ICC/ESOMAR des études de marché, études sociales et

d’opinion et de I'analytique des données.

MEMBER

u |
II‘ISIghtS Léger est aussi membre d’Insights Association, l'association américaine
“"MEMBER | pour la recherche marketing et I'analytique.



https://www.esomar.org/
https://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-and-standards/codes-and-guidelines/ICCESOMAR_Code_French_.pdf
http://www.insightsassociation.org/
https://canadianresearchinsightscouncil.ca/
https://canadianresearchinsightscouncil.ca/
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