Région touristique

MAURICIE

La Mauiricie se situe au centre du Québec, entre Montréal et
Québec, sur la rive nord du fleuve Saint-Laurent. Son territoire
s'étend des plaines du sud vers de vastes foréts, ponctuées de
nombreux lacs et de collines qui deviennent plus présentes vers
le nord.

Exemples d’attraits touristiques

« Parc national de la Mauricie (Parcs « Poissons des chenaux (Sainte-Anne-de-
Canada) la-Pérade)

* Sanctuaire Notre-Dame-du-Cap * Festival Western de St-Tite

* Le Festivoix « Cité de I'énergie

Apport économique du secteur touristique

La région de la Mauricie enregistre chaque année prés de 3,1M de visites de touristes. Ensemble, les touristes et les excursionnistes y
effectuent des dépenses totalisant de 652 M$ annuellement.

Grace a ces revenus, les 755 entreprises touristiques de la région emploient plus de 12 296 travailleurs et produisent des biens et des
services pour une valeur totale de 607,1M$ (soit 4,8 % du produit intérieur brut régional).

Dépenses des visiteurs : = 6 5 2 MS$ (2025)

Nbre de visites de touristes : = 3,1 M (2025)
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Entreprises 755 96 137 442 15 65
Travailleurs 12 296 1228 1857 7 615 92 1504
Production 607,1M$ 106,7 M$ 60,0 M$ 227,3M$ 213,1M8$ (services et transports)

Performance du secteur touristique
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Fréquentation des campings

(données d’enquéte)

Unités Emplacements %
2750 80% 9100 80%
2500 - 60% 8725 - 75%
2250 - - 40% 8350 - 70%
2000 -- - 20% 7975 - - 65%
1750 0% 7600 60%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
I Unités disponibles (axe de gauche) N Emplacements disponibles (axe de gauche)
== Taux d'occupation (axe de droite) = Taux d'occupation (axe de droite)
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Tourisme Mauricie

= 450 membres

Mission .s .
Siege social

Contribuer de maniére harmonieuse au développement et a la mise en valeur 2000 Bd des Récollets,

de 'offre touristique mauricienne, tout en agissant a titre de rassembleur et de Trois-Rivieres, QC G9A 5K3

catalyseur aupres des diverses parties prenantes.

Personnes ressources
Sandie Letendre, Présidente du conseil d'administration (Directrice générale Cité de I'énergie)
Valérie Therrien, Directrice générale (vtherrien@tourismemauricie.com)

Amélie-Christine Richard, Directrice marketing, communications et contenu (arichard@tourismemauricie.com)

Concertation et représentation
6 municipalités de plus de 5 000 habitants (se référer a la carte)

6 municipalités régionales de comté (se référer a la carte)

Circonscriptions provinciales Circonscriptions fédérales
Laviolette-Saint-Maurice Berthier-Maskinongé

Maskinongé Saint-Maurice-Champlain
Trois-Riviéres Trois-Riviéres

Champlain

Présences sur le territoire

7 bureaux d'information touristique
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* Ce portrait économique a été réalisé sur la base des données et informations disponibles a I'été 2026. Centre

** | es sources utilisées sont détaillées sur le site Internet du Centre d rnte/lrgence d affarres en tourisme de I “'
I'Alliance de l'industrie touristique du Québec (https://alliancetouristic isme/). nte I ence

*** pour toute question, veuillez vous adresser & Jean Laneville, économiste principal (jlanevile@alliancetouristique.com) d afialres entourisme



